ASPECTOS
COMERGIALES

METODO: BOX STIMULI
Paso 1. Desglosa en etiquetas medianas: 3. ASPECTOS COMERCIALES 5. CUALIDADES OPUESTAS
Argumento de venta Cualidades opuestas o ajenas al
1. CARACTERISTICAS FiSICAS Publico objetivo, Punto de venta objeto de referencia
Materialidad, color, tecnologia de Comunicacion, Precio Usos no comunes
produccion, peso, dimension, etc...
4. USOS Paso 2. Conecta todas las
2. ASOCIACIONES LIBRES Uso comun cualidades encontradas con tu
¢,A qué me recuerda? ;Qué me Entorno de uso; Momento de uso  campo de busqueda, y dibuja
sugiere? ;De dénde viene? ;Donde lo Acciones relacionadas las ideas resultantes en etique-
he visto? ;Qué me viene a la mente de Cultura relacionada tas grandes.
manera aleatoria”?

Manual Thinking’



